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Jovenes y medioambiente forma parte de la coleccién de monograficos que el Observatorio de la Juven-
tud de la Fundacién SM promueve con el objetivo de profundizar en la comprension de las principales
cuestiones que constituyen la condicion juvenil.

Esta investigacion parte de una mirada amplia para comprender los distintos posicionamientos que los y
las jovenes espafnoles mantienen con respecto a la cuestion medioambiental. En ella se analizan, por una
parte, los sentimientos de preocupacion por el medioambiente, asi como la adhesion a valores culturales
favorables a su proteccion. Y, por otra parte, los factores que determinan e influyen en la realizacion de
una conducta de consumo responsable, asi como la disposicion de las personas jévenes para compro-
meterse con acciones de cardcter politico-social orientadas a la proteccion del medioambiente y la lucha
contra el cambio climdtico.

Nos sumergimos en un estudio exhaustivo, en el que se ha entrevistado a 1500 jovenes residentes en
Espana, con edades comprendidas entre los 15 y los 29 afos.

“Ahora, en un momento en el que la vida en el planeta depende de nuestra capacidad para enfrentar y
resolver grandes desafios sin precedentes en esta materia, nos ha parecido necesario conocer y com-
prender los posicionamientos de los jovenes espafoles para que sirva de ayuda en su formacion, capa-
citacion y acompanamiento como agentes activos en la toma de decisiones, la propuesta de soluciones y
la puesta en accion de estas”. Sefala Mayte Ortiz, directora general de la Fundacion SM.

Los autores y responsables del estudio, Juan M2 Gonzdlez-Anleo Sdnchez, Isabel Lema Blanco y Ariana
Pérez Coutado cuentan con una gran experiencia de investigacion en el dmbito de juventud, percepcion
y educacion ambiental. Y han contado con el asesoramiento del Instituto IDEA de la Fundacién SM en lo
que respecta a las cuestiones técnicas y metodoldgicas de la investigacion.

“Si realmente (como sociedad) deseamos que las personas jovenes participen activamente en la bus-
queda de soluciones ante la actual crisis climatica, debemos apostar por una educacion que ponga en el
centro la dimensién ecosocial. Una de las mayores evidencias que se observan en esta investigacion es
el efecto de la variable educacion como predictora no solo de una mayor conciencia critica, sino también
de un perfil politico-social mdas comprometido con la accidon colectiva”. Apunta Ariana Pérez Coutado,
coordinadora de investigacion de la Fundacion SM.

Jovenes y medioambiente se sitlia en el marco de un trabajo mas extenso que la Fundacién SM estd
desarrollando con el Observatorio de la Juventud en Iberoamérica (https://oji.fundacion-sm.org/).



Principales resultados

Se muestran preocupados por la cuestion medioambiental. Sin embargo, una
parte significativa de los y los jovenes confia en que la ciencia y la tecnologia
logrardn frenar la crisis climdtica.

e La preocupacion de los jovenes es bdsicamente indiscriminada, esto es, dirigida a la situacion de la
degradacion medioambiental en su conjunto mas que a problematicas puntuales, con un nivel de
implicacion muy alto con todas las cuestiones planteadas.

Tabla 1. Grado de conocimiento y nivel de preocupacion con respecto a los diversos temas medioam-
bientales | Resultados expresados en porcentajes

GRADO DE CONOCIMIENTO NIVEL DE PREOCUPACION
He ofdo hablar Sé algunas
del tema, perolo  cosas sobre el Conozco el tema Bastante +
desconozco. tema. a fondo. Bastante Mucha Mucha
Pobreza, hambre y escasez 127 53,7 33,5 377 49,8 87,5
de agua potable
Calentamiento global 131 49,5 373 39,2 47 86,2
Contaminacion atmosférica
19,4 531 27,5 40,3 44,9 85,2
y de aguas
Agotamiento Qe' los 2 531 249 40,4 44 84,4
recursos energéticos
Extincién de plantas y animales 20,5 55,3 243 39,1 453 84,4
Deforestacion 17,7 56,3 259 447 38,6 82,7
Superpoblacién 20,3 53,3 26,5 40,9 274 68,3
Expansion de enfermedades 217 55,2 231 403 M7 82
infecciosas
Aumento de residuos 22 54 24 473 34,2 81,5
Desastres naturales 177 55,7 26,5 42,4 373 79,7
Agujero en la capa de ozono 23,3 51,9 247 41,2 36,9 78,1
Conflictos armados 25,9 52,6 21,5 431 34,3 77,4
Terrorismo internacional 31,6 49,9 18,5 437 32,9 76,6
Manipulacion genética 337 46,2 20/ 386 274 66
de la comida




e Un 40 % estd bastante o muy de acuerdo con la idea de que “la llamada crisis ecolégica de la huma-
nidad se esta exagerando mucho”. Una percepcion que aumenta en 10 puntos porcentuales desde el
ano 2005.

e Mas de la mitad (el 57 %) confia en que “la inventiva humana (ciencia y tecnologia) asegurara que
no convirtamos la Tierra en inhabitable”. Un estado de opinién que también se ha incrementado un
20% mads que en 2005.

e La mitad de los jovenes (el 52 %) piensa que “atn nos queda mucho tiempo para actuar frente a los
problemas medioambientales”. Aproximadamente la otra mitad (el 47 %), afirma que “la batalla por
salvar el medioambiente ya estd perdida, hagamos lo que hagamos, el colapso ecolégico ya no es
evitable”. La vision pesimista con respecto al futuro de la humanidad (especialmente en el largo plazo)
predomina entre las personas jovenes. Las emociones manifestadas con respecto a la problemdtica
medioambiental se identifican principalmente con la impotencia (45% de las menciones), el miedo
(42%) y la tristeza (36 %).

Las grandes empresas seran identificadas como las principales responsa-
bles de la crisis ecologica. Y consideran que tan solo las Naciones Unidas,
la Union Europea y su propia generacion se estan tomando en serio el pro-
blema.

e Con el 55% de las menciones, las grandes empresas son, en su opinion, las principales responsables
de la crisis ecoldgica.

En un segundo nivel de responsabilidad y con porcentajes de menciones practicamente iguales se
encuentran el Gobierno central (con el 43%) y la Union Europea (con el 42 %).

En un tercer nivel de responsabilidad, los jovenes situaron a las personas con grandes recursos econo-
micos o0 “los ricos” (en un 35%) y a las Naciones Unidas (en un 33 %,).



Grdfico 1. Colectivos o instituciones a los que los jovenes atribuyen una mayor responsabilidad en la
crisis ecolégica | Resultados expresados en porcentajes

Grandes empresas

Gobierno central

Unién Europea

Personas con grandes recursos econémicos (ricas)

Organizacién de las Naciones Unidas

Sistema financiero

Generacion a la que pertenecen

Medios de comunicacion

Personas adultas

Paises en vias de desarrollo

Gobiernos autonémicos

Ayuntamientos

Pymes

Ninguno de los anteriores, no consideran que
exista realmente una crisis ecolégica

e Las instituciones supranacionales como la Unién Europea o la Organizacion de las Naciones Unidas
son percibidas (aunque timidamente) como las tnicas que estdn dando pasos en forma de respuestas
colectivas hacia un desafio global. Ademds de su propia generacion.



Grdfico 2. Grado en el que los jovenes consideran que los agentes sociales se estdn tomando en serio
la problemdtica medioambiental con vistas al futuro | Resultados expresados en porcentajes

Organizacién de las Naciones Unidas
Generacion a la que pertenecen
Unién Europea

Medios de Comunicacion

Los gobiernos locales o municipales
PYMES

Personas adultas

Paises en vias de desarrollo
Gobierno central

Las grandes empresas

El Sistema financiero

Personas con grandes recursos econémicos (ricos)

1 Nada en serio

B Poco en serio

461

34.5

M Bastante en serio M Muy en serio

La proteccion del medioambiente debe ser prioritaria en la politica.

El 72% de los y las jovenes considera que se deberia dar prioridad a la cuestion medioambiental, aunque
eso supusiese un fuerte descenso de nuestro nivel de vida. Sin embargo, el 73 % de los jovenes estdn total
o parcialmente de acuerdo con la idea de que “los politicos no tienen intencién de implementar los

acuerdos a los que se llega en las grandes cumbres mundiales”.

El 75% teme que los costes de la transicion ecoldgica recaigan sobre la clase media y los colectivos mds
vulnerables. 2 de cada 3 defienden que los impuestos medioambientales recaigan especialmente sobre los
mds ricos y sean casi imperceptibles para los colectivos mas vulnerables.



Los y las jovenes abogan por promover mds informacion y formacion
sobre temas ambientales, endurecer las leyes y cambiar la forma en que
consumimos, como formulas mds efectivas para combatir los problemas
ambientales.

Grdfico 3. Formas consideradas por los jévenes como mds efectivas para combatir los problemas
medioambientales

Promover mds informacién y educacién sobre temas
medioambientales, reciclaje, produccion de los bienes de
consumo, etc

Endurecer las leyes medioambientales
Cambiar la forma en que consumimos

Cambiar la forma de produccién, distribucién y venta
Hacer el sistema de produccion y distribucion de alimentos
mds ecolégicamente sostenible

Introducir mayores multas para quienes atenten contra la
legislacion medioambiental

Invertir mds dinero en la investigacion y desarrollo de
soluciones tecnoldgicas

Ofrecer incentivos a las empresas para optimizar su
produccién y distribucién desde criterios ambientales

Ofrecer incentivos a las empresas que dediquen su actividad
a cuestiones ambientales

Incentivar y apoyar la banca y las finanzas sostenibles

Ninguna de las anteriores

e El 82% demanda mds educacién sobre temas medioambientales en los centros educativos. Les
interesan especialmente los temas relacionados con el cambio climdtico, la contaminacion y las conse-
cuencias ambientales de nuestro consumo. De hecho, la mitad de ellos reconoce desconocer cudl es
la repercusién en el medioambiente de los productos que compran.



Grdfico 4. Cuestiones sobre las que les hubiera gustado aprender mds a los jovenes en su centro edu-
cativo para entender la tematica medioambiental y mejorar sus hdbitos ecolégicamente
responsables

Cambio climdtico 444
Consecuencias ambientales de nuestro consumo 425

Contaminacién (atmosférica, aguas, suelo...)

Reciclaje

Hdbitos adecuados

Conocimientos sobre cémo cuidar el medio ambiente

Produccion de energia para el propio consumo

Conocimientos sobre energias renovables

Costes de las fuentes de energia

Transgénicos

Ninguna de las anteriores

Confian en su compromiso personal, pero ven dificil que su generacion aban-
done el estilo de vida consumista.

e El 72% de los jovenes sostienen la idea de que “somos incapaces de abandonar nuestro estilo de
vida consumista para frenar el desastre ecolégico”, sin embargo, una amplia mayoria de jévenes (el
61%) considera que “si todo el mundo tuviese mi nivel de compromiso con el medioambiente, la
problemdtica medioambiental se solucionaria”.

e |os resultados muestran un elevado nivel de concienciacion ambiental respecto del reciclaje de
papel y carton, vidrio, pilas y baterias, y la separacion en el hogar de residuos organicos e inorgdnicos.
Estas conductas son mas frecuentes entre las mujeres, los jovenes de clase social alta y personas de
extrema izquierda.



Grdfico 5. Frecuencia con la que los jovenes desarrollan conductas de separacion y reciclaje
de residuos en sus hogares | Resultados expresados en porcentajes

Reciclar pilas y baterias
Separar residuos orgdnicos
Separar pldstico y envases
Reciclar papel y cartén

Reciclar vidrio

M Nunca B A veces B A menudo M Siempre

e Los jovenes muestran también una buena predisposicion a comprar moda sostenible y tecnologia
producida de manera sostenible y ética, aunque esta practica sea solamente ocasional. El 45 % reco-
noce haber comprado en alguna ocasion moda o tecnologia producida de manera sostenible y aproxi-
madamente un 30 % hacerlo a menudo o siempre.

Los jovenes estan poco dispuestos a introducir cambios radicales en sus
estilos de vida con el fin de reducir su huella de carbono y su impacto
ambiental.

e La capacidad econdmica condiciona la decisién de compra para la inmensa mayoria de los jéve-
nes y, en menor medida, influyen criterios como que el producto sea de proximidad, de una marca
conocida, o que sea ecoldgico.



Grdfico 6. Factores condicionantes en las decisiones de compra de alimentos,
moda y tecnologia | Resultados expresados en porcentajes

Es la tecnologia mds actual

Es la dltima moda (ropa, calzado, complementos)

Es una marca conocida

Solo compro cosas que realmente necesito

Es un producto de proximidad o producido en Espana

Es sano, saludable

Es un producto ecoldgico, tiene un bajo impacto ambiental

Comodidad y accesibilidad 152

Mi capacidad econémica 15.8

M Nada W Poco M Bastante M Totalmente

e Los jovenes Unicamente se muestran dispuestos a renunciar a productos elaborados de manera no
sostenible y a los servicios de reparto a domicilio (en un 59 % y un 54 %, respectivamente).

Grdfico 7. Grado de predisposicion para renunciar a la adquisicion de productos o servicios
por cuestiones medioambientales | Resultados expresados en porcentajes

Comprar productos de primera mano
Servicios de reparto a domicilio

Viajar en avién
Consumir productos elaborados
de manera no sostenible

Comer carne

Tener hijos en el futuro
Utilizar el coche particular
Usar plataformas digitales

Smartphones 333

W Nada W Poco W Bastante | Totalmente
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o El nivel educativo aparece como un factor determinante de las conductas de consumo sostenible.
Los jovenes de nivel educativo superior son los que consumen mds vegetales y verduras, compran con

mayor frecuencia en tiendas ecoldgicas y de comercio justo y se muestran mds proclives a la adopcion
de dietas vegetarianas.

Se informan a través de las redes sociales, pero confian especialmente en la
comunidad cientifica para conocer la verdad sobre los riesgos ambientales.

e Las redes sociales se posicionan como el canal por excelencia al que recurren los jovenes para infor-
marse sobre aspectos medioambientales (con el 64 % de las menciones).

e La comunidad cientifica (con el 45% de las menciones) es el colectivo en el que mas confian los

jévenes para conocer la verdad sobre los riesgos medioambientales. Le siguen, aunque a una distancia
significativa, las asociaciones ecologistas (con un 33%) y las instituciones académicas (con un 28 %).
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Grdfico 8. Confianza en colectivos e instituciones para conocer la verdad sobre los riesgos
medioambientales | Resultados expresados en porcentajes

Comunidad cientifica

Asociaciones ecologistas y de conservacion del
medioambiente

Centros de estudios o instituciones académicas
Unién Europea
Redes sociales

Organizacion de las Naciones Unidas

Colectivos (asociaciones de barrio, locales
o vecinales; movimientos ciudadanos)

Medios de comunicacion

Gobiernos

Asociaciones de consumidores

Grandes empresas

Partidos politicos

No confian en ninguno de los medios anteriores

Otros medios

e El 40 % de jovenes discute a menudo o casi todos los dias sobre la necesidad de actuar frente al
cambio climatico. Y para el 43% se trata de conversaciones interesantes que les permiten comprender
lo que piensan otras personas.
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Grdfico 9. Tono de las conversaciones que suelen mantener los jévenes en torno a la temdtica del

cambio climatico | Resultados expresados en porcentajes

No tengo ese tipo de conversa-
ciones.

Evito este tipo de conversaciones.

Una conversacién poco seria (en
tono de broma).

Una conversacién dificil
(a menudo termina en una
discusion).

Una conversacion interesante (me
permite comprender lo que piensan
otras personas).

Aproximadamente un tercio de la juventud espafnola manifiesta un perfil
de activismo muy comprometido con la cuestion medioambiental. Destaca
especialmente la participacion en proyectos de conservacion y proteccion del

medioambiente.

e El 48 % de los jévenes han participado en actividades para conservar la naturaleza. Y alrededor del
40 % en proyectos de aprendizaje-servicio y actos comunitarios de concienciacion sobre el medioam-
biente. Los y las jovenes de contexto socioecondémico alto y con mayor nivel educativo representan el

perfil mds comprometido.
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Grdfico 10. Participacion en proyectos o actividades relacionados con la conservacioén y proteccion
del medioambiente | Resultados expresados en porcentajes

He colaborado en algtin proyecto de
aprendizaje-servicio relacionado con la proteccién y
conservacion del medioambiente.

He pasado tiempo trabajando con un grupo u
organizacion que se ocupa de la relacion del
medioambiente con otros asuntos sociales como la
justicia o la pobreza.

He intervenido en actividades para conservar la
naturaleza (p. ej., plantar drboles, restauracién de
canales, etc.).

He participado en un acto comunitario que se centré en
la concienciacién sobre el medioambiente (limpieza de
playas, bosques, etc.).

Y] B No M No lo recuerdo M Prefiero no contestar

Alrededor del 30% de los y las jovenes han participado o participan en huelgas o manifestaciones en
favor del medioambiente y alrededor del 40 % asegura que lo hardn en el futuro.

1 de cada 4 jévenes manifiesta haber votado o votar a partidos ecologistas.



Tabla 2. Participacion de los jovenes en iniciativas politico-sociales de cardcter medioambiental

gLo he hecho Lo hago Lo haré  Nilo he hecho, ni lo haré Prefiero no contestar

Firmar una peticién (online u offline)
sobre algun asunto medioambiental.
Contactar con algun politico

o funcionario sobre un asunto
medioambiental (p. ej., para 71 10,1 29,3 41,4 121

pedir informacién o para

poner una denuncia).

Financiar campanas en

favor del medioambiente o 6,9 13 35,4 33,1 1,5

a grupos ecologistas.

Votar a partidos ecologistas o

con una sensibilidad especial 10,3 15,2 35,5 25,2 13,9
hacia el medioambiente.
Participar en una huelga

0 manifestacién a favor 14,9 14,5 375 24.8 8,3

del medioambiente.

Intervenir en las huelgas escolares
por el clima lideradas por el 141 13,9 30,3 31,2 10,6
movimiento Fridays For Future.
Participar en algtin acto de
desobediencia civil liderado por

241 20,4 32 16,7 6,8

o ! 6,7 1,3 27,2 43,7 11
alguna organizacién ecologista
o de justicia medioambiental.
Intervenir en algun acto cultural
o festivo de sensibilizacion 15,9 143 394 219 85

y concienciacién sobre
el medioambiente.
Participar en boicots a productos

0 marcas comerciales que no 75 141 26,3 40,5 1,6
respetan el medioambiente.

Publicar o compartir informacién en sus redes sociales para concienciar sobre la necesidad de actuar
frente al cambio climatico, seguir a activistas medioambientales o buscar informacién para sumarse a
alguna protesta en la calle son las acciones mas realizadas en el espacio online.
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Grdfico 11. Participacion politico-social medioambiental de los jovenes a través de internet y las

redes sociales

Publicar o compartir informacion en mis redes sociales
para concienciar sobre la necesidad de actuar frente al
cambio climatico.

Seguir a activistas medioambientales o canales de
divulgacién medioambiental.

Buscar informacion en internet para sumarme a alguna
protesta medioambiental en la calle.

Participar en algin debate o discusion sobre aspectos
relacionados con el medioambiente en redes sociales.

Formar parte de alguna comunidad online (Discord,
Telegram, Twitch, foros de debate, etc.) de personas
comprometidas con algun asunto medioambiental.

Asistir a alguna conferencia, webinar o taller formativo
sobre cuestiones relacionadas con el medioambiente y
el cambio climdtico.

Participar activamente (subiendo contenido propio) en
alguna campafia de accién por el medioambiente.

=S B No B No lo recuerdo M Prefiero no contestar

Un 17,4 % de los jovenes declara haber realizado al menos 5 0 mds acciones de las propuestas, y un 13,2 %,
4 acciones. Esto es, aproximadamente el 30 % de la juventud espafnola muestra un perfil de activismo
online muy comprometido con la causa medioambiental.
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Concienciados, negacionistas o apaticos. Perfiles que
identifican la postura de los jovenes ante la cuestion
medioambiental.

La aplicacion de la técnica del andlisis factorial ha permitido identificar tres grandes grupos que, con mayor o
menor probabilidad, se pueden hallaren el conjunto dela juventud espanola, asaber: negacionistas, concien-
ciados y apaticos.

e Negacionistas: mantienen una vision antropocéntrica de la naturaleza, en el sentido de que esta existe
para la satisfaccion de las necesidades humanas; son consumistas; y posicionados ideoldgicamente en
la extrema derecha, se suman a un discurso que ya no niega la crisis climatica, sino que la reinterpreta
para desarrollar una especie de “nacionalismo verde”.

e Concienciados: j6venes muy conscientes de la crisis ecoldgica, que se preocupan a modo individual de
llevar un estilo de vida sostenible y que reproducen un perfil de activismo (online y offline) extraordina-

riamente activo.

e Apadticos: j6venes imbuidos por un espiritu derrotista que no encuentran alternativas para cambiar su
estilo de vida, ni instrumentos eficaces para revertir la crisis ecoldgica en el dmbito colectivo.
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Conclusiones

En el conjunto de la investigacion realizada se ha llegado a la conclusion de que lograr un mayor compro-
miso individual y colectivo en la lucha contra el cambio climdtico pasa por el necesario cumplimiento de
tres condiciones intimamente relacionadas:

1. Educar en la competencia ecosocial: el informe demuestra que los jévenes tienen un conocimiento
mas bien superficial y fragmentario de la cuestion medioambiental, por lo que se considera de especial
relevancia que desarrollen un mapa conceptual y de dindmicas mucho mds amplio y preciso del actual
sistema de produccion, distribucion y consumo, asi como de su propia posicion y papel dentro de él.
La escuela tiene aqui una funcion epistémica irremplazable que ayuda a las personas a comprender el
mundo, a habitarlo y transformarlo.

2. Formar ciudadanos y ciudadanas globales con una profunda identidad medioambiental: las con-
ductas de los jévenes estdn fuertemente moldeadas por los estimulos que surgen del entorno inme-
diato, como la familia, los amigos o el contexto educativo, que desempefan un papel fundamental
en la configuracion de los valores personales y las normas sociales, lo que, a su vez, influye en sus
decisiones de consumo. Es imprescindible por ello fortalecer una identidad de ciudadania global activa
y responsable, tal y como se contempla en el ODS 4 de la Agenda 2030 de la Organizacion de las
Naciones Unidas.

3. Aumentar su sentimiento de autoeficiencia: los resultados de este estudio apuntan a que, para lograr
un mayor compromiso individual y colectivo en la lucha contra el cambio climatico, no es suficiente con
proporcionar informacion y formacion a los jévenes, sino que es preciso fortalecer la creencia de que
ellos tienen un papel clave y necesario y de que su impacto es eficaz.
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Metodologia

Esta investigacion ha comportado, como no podia ser de otra manera, una mirada amplia hacia la pers-
pectiva que los jovenes han venido desarrollando sobre la cuestion medioambiental.

En el diseno de la investigacion se han considerado cuatro dimensiones fundamentales:

1. Dimension afectiva: incluye sentimientos de preocupacion por el medioambiente, asi como la adhe-
sion a valores culturales favorables a su proteccion. En esta dimensidon se ampliaron las escalas de
medicion utilizadas anteriormente en los informes generales de la Fundacion SM, incluyendo baterias
de preguntas inspiradas en estudios internacionales como los de la Comision Europea, y temas novedo-
sos sobre los que apenas se ha investigado como las opiniones y actitudes de los jovenes con respecto
al conocido como fenémeno de greenwashing de las grandes empresas.

2.Dimension conativa: entendida como la disposicion tanto a actuar personalmente con criterios orien-
tados al consumo responsable como a aceptar intervenciones gubernamentales de diversa naturaleza
en el corto plazo.

3. Dimension de la accién individual (estilos de consumo): atiende al conjunto de motivaciones y
factores que determinan e influyen en la realizacion de una conducta de consumo consciente desde
una perspectiva individual; asi como a las dimensiones psicoldgicas que entran en juego en sus expe-
riencias de consumo (como la autopercepcion de la identidad medioambiental) y a las estrategias que
desarrollan para afrontar las frustraciones o disonancias entre el estilo de vida deseado y el que llevan
a cabo cotidianamente.

4.Dimension de la accién colectiva: incluyen tanto el interés por informarse en diversos temas rela-
cionados con el medioambiente y participar en el debate publico como la realizacion de acciones de
cardcter politico-social orientadas a la proteccion medioambiental y la consecucion de la justicia eco-
social.



La investigacion, realizada desde un enfoque cuantitativo, ha contemplado el disefio de un cuestionario
con 76 preguntas cerradas (precodificadas) y 3 preguntas abiertas de una duracion media de 50 minutos.

El cuestionario ha sido elaborado por el equipo investigador compuesto por Juan M2 Gonzdlez-Anleo,
Isabel Lema-Blanco y Ariana Pérez Coutado, con la supervision técnica del Instituto de Evaluacion y Ase-
soramiento Educativo (IDEA) de la Fundacion SM.

Con el objetivo de obtener una muestra poblacional representativa en el dmbito nacional, incluyendo las
provincias insulares y excluyendo las ciudades auténomas de Ceuta y Melilla, se ha realizado una muestra
base de 1500 entrevistas dirigidas a jovenes residentes en Espana en edades comprendidas entre 10s 15 y
los 29 anos. El tamano de la muestra se determind considerando un nivel de confianza del 95% y un error
muestral maximo permitido del + 2,5 %.

Se establecieron cuotas de dmbito nacional por sexo y edad, controldndose la clase social y el tamano del
hdbitat para reflejar y ajustarse, en la medida de lo posible, al universo de jévenes en Espafa.

El trabajo de campo se realizd entre julio y agosto de 2022.

20



Comunicacion Fundacion SM: ana.maria.perez@fundacion-sm.com
Ana Maria Pérez Galan: (34) 600 906 574

Comunicacion SM Espafa: comunicacionsm@grupo-sm.com
Carmen Palomino: (34) 914226209

Goretti Redondo: (34) 914226766

https://oji.fundacion-sm.org/

Facebook: https://www.facebook.com/Fundacion-SM

X: @Fundacion_SM

Instagram: https://www.instagram.com/fundacion.sm

o ‘ I Observatorio de la
fundacién sm Juventud en Iberoamérica



